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Dieser Leitfaden soll Einrichtungen der stationaren Jugendhilfe dazu dienen,
ein medienpadagogisches Konzept zu erstellen. Jede Institution ist anders,
daher kann es kein allgemeingultiges Konzept geben. Padagogische Teams
entscheiden jeweils vor Ort, wie sie in ihrem Alltag mit padagogischen Fra-
gen zur Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen umgehen und in

einem Konzept festhalten.

Wir haben diesen Leitfaden eher allgemein formuliert,
damit ganz unterschiedliche stationare Einrichtungen
davon Gebrauch machen kdnnen. Trotzdem werden
wir so konkret wie moglich, damit das Arbeitsinstru-
ment zum Erstellen medienpadagogischer Konzepte
produktiv eingesetzt werden kann.

Fragen zur Mediennutzung von Kindern und Jugend-
lichen haben eine grosse Bandbreite, z.B.: In wel-
chem Umfang stellen wir W-Lan-Nutzung fir wen zur
Verflgung? Soll grenzenlose Smartphonenutzung bei
uns madglich sein? Welche rechtlichen Konsequen-
zen hat ein Onlineeinkauf liber das Gruppentablet?
Es geht bei diesen Fragen um technische, rechtliche
und padagogische Aspekte. Flr ein medienpadago-
gisches Konzept jedoch sind paddagogische Fragen
im Zusammenhang mit Medien und deren Nutzung
durch Kinder und Jugendliche in den Einrichtungen
bedeutsam’.

Medienpadagogik ist ein zentrales Element padago-
gischer Arbeit in der stationaren Jugendhilfe, die das
Ziel hat, Kinder und Jugendliche zu unterstitzen und
befahigen, moglichst eigenstandig und in weitgehend
selbstbestimmten Lebenszusammenhangen ihren
Alltag gelingend zu gestalten und dabei am gesell-
schaftlichen Leben teilzuhaben und teilzunehmen.
Medienpadagogisches Handeln hat dabei zum Ziel,
Kinder und Jugendliche zum reflektierten Gebrauch
von Medien zu befahigen.

Medienkompetenz besteht nach Moser (2010: 65)
aus vier Dimensionen: Nutzungs- und Informations-
kompetenz (bspw. Umgang mit Geraten, Verstand-
nis von Begriffen), kulturelle Kompetenz (bspw.
Orientierungskompetenz im Internet, gestalterische
Kompetenzen), soziale Kompetenz (bspw. Kompeten-
zen, digitale Medien angemessen flr verschiedene
Kommunikationszwecke einzusetzen, Inhalte digital
zu teilen) und reflexive Kompetenz (bspw. kritische
Beurteilung einzelner Medieninhalte, Bewusstsein
Uber Bedeutung des Datenschutzes).

Ein medienpddagogisches Konzept zu erarbeiten

ist ein zwar aufwéandiger, aber langfristig lohnender
Prozess. Der Erarbeitungsprozess schafft Klarheit auf
verschiedenen Ebenen, denn das medienpadagogi-
sche Konzept...

- macht deutlich, dass die Institution das Thema
Medien ernst nimmt, denn Medien sind Teil des
Alltags von Kindern und Jugendlichen, und damit
auch ein wichtiges Thema fur die fachliche Beglei-
tung von Kindern und Jugendlichen;

- schafft fir allen Beteiligten und Interessens-
gruppen —nach innen & aussen - Klarheit, welche
Haltung die Einrichtung zu padagogischen Fragen
rund ums Thema Medien vertritt;

- macht transparent, welche medienpadagogi-
schen Angebote es in der Einrichtung gibt;

- macht sichtbar, wie das Thema Medien in der Ein-
richtung strukturell verankert ist und wer wofur
Ansprechperson ist;

- ist eine verbindliche Grundlage fiir alle Mitarbei-
tenden und gibt damit Handlungsorientierung im
Umgang mit dem Thema Medien im Alltag von
Kindern und Jugendlichen;

- verdeutlicht, wie in der Einrichtung die Medien-
kompetenzen von Kindern und Jugendlichen
- auch mit spezifischen Bedurfnissen — gezielt
gefordert werden, was insbesondere mit Blick auf
Chancengleichheit wichtig ist.

Dieser Leitfaden macht Vorschlage, wie ein Medien-
konzept inhaltlich aufgebaut werden kann und wer
beim Erstellen eines Konzepts beteiligt ist. Anschlies-
send geht es darum, wie Sie Schritt flr Schritt in
Ihrer Einrichtung ein medienpadagogisches Konzept
erstellen.



1 Medienpadagogisches Konzept
in Kiirze: Teile und Beteiligte

Das Konzept soll eine Grundlage fur die Umsetzung medienpadagogischer
Angebote und den padagogischen Umgang mit Medien im Alltag von Kin-
dern und Jugendlichen in den Einrichtungen sein. Da das Themenfeld «Di-
gitale Medien» einem kontinuierlichen Wandel unterliegt, wird auch ein me-
dienpadagogisches Konzept bei Bedarf immer wieder weiterentwickelt. Bei
grossen Einrichtungen ist ein Gbergreifendes medienpadagogisches Kon-
zept fur die gesamte Einrichtung sinnvoll, das den einzelnen Gruppen Frei-
raume lasst fur eine angemessene Arbeit unter den jeweiligen Bedingungen.

Folgende schriftlichen Teile empfehlen wir fir den
Aufbau eines medienpadagogischen Konzepts (vgl.
dazu auch die Grafik auf S. 12):

Teil A: Medienpadagogische Leitidee

Als Leitidee wird eine verbindliche Grundhaltung zu
medienpadagogischen Fragen formuliert. Das kénnen
nur wenige Satze sein. Sie bringen zum Ausdruck,
wie eine Einrichtung zu digitalen Medien und damit
verbundenen Verdnderungen im Alltag von Kindern
und Jugendlichen steht.

Teil B: Handlungs- und Themenbereiche

Es gibt zahlreiche Aspekte und Inhalte, die medien-
padagogisch relevant sind. Bei der Konzepterstellung
wird zunachst auf einer lUibergeordneten Ebene fest-
gelegt, welche Bereiche in der Einrichtung rund um
das Thema Medien relevant sind. Das kann z.B. sein:
«Medienpadagogische Angebote» oder «Zusammen-
arbeit mit Eltern».

Teil C: Angebote, Umsetzungen und Zustandigkei-
ten

Bei diesem Teil werden konkrete Angebote und
Durchfiihrungszeitraume fur die vorab definierten
Themenbereiche formuliert und Zustandigkeiten fest-
gelegt.

Ein medienpadagogisches Angebot kann z.B. sein:
«Sicherheit der Privatsphare im Internet: Profile und
Passworter».

Teil D: Evaluationsplanung

Damit das medienpadagogische Konzept zu den
Bedarfen in der Einrichtung passt, ist nach einer Um-
setzungsphase eine Uberpriifung notwendig.

Die Schritte und Verantwortlichkeiten dafiir werden in
der Evaluationsplanung festgehalten.

Durch eine regelmassige Evaluation bleibt das me-
dienpadagogische Konzept aktuell und kann sich an
Veranderungen anpassen.

Eine Vorbemerkung zu den Beteiligten beim Erarbei-
ten des Konzepts:

«Konzeptionsarbeit? ist Teamarbeit. Darum sollte sie
mdglichst 6ffentlich und unter grosser Beteiligung
erfolgen.» (von Spiegel 2013: 492).

Beteiligte beim Erarbeiten eines medienpadago-
gischen Konzepts

Ein medienpadagogisches Konzept ist nicht nur
fur Jugendliche, Mitarbeitende und die Leitung

in stationaren Einrichtungen der Jugendhilfe
relevant, sondern auch fir Eltern. Es ist sinnvoll,
alle diese Personengruppen beim Erstellen eines
Konzeptes einzubeziehen, damit sie sich mit dem
Konzept identifizieren und ihre Anliegen darin
wiederfinden.

Wie intensiv verschiedene Personengruppen betei-
ligt werden, kann sich durchaus unterscheiden. Beim
Erarbeiten des medienpddagogischen Konzepts kann
eine punktuelle Beteiligung oder eine Beteiligung
durch Vertreter_innen dieser Gruppen stattfinden.
Entscheidend fur die Mitarbeit unterschiedlicher Ziel-
gruppen ist eine angemessene Arbeitsform (zeitlich,
inhaltlich und methodisch). Wichtig ist die Frage,

zu welchem Zeitpunkt die Zielgruppen einbezogen
werden sollen. Eine Information der verschiedenen
Zielgruppen kann z.B. bereits nach der Formulie-



rung der Leitidee, erst nach weiteren Schritten oder
ganz am Ende geschehen. Uber blosse Information
hinaus kdnnen bei einzelnen bzw. bei allen Schritten
Ruckmeldungen oder Anregungen der Zielgruppen
eingeholt werden, die beim Verfassen des Konzepts
berucksichtigt werden?3.

Eine Mitarbeiterin einer Wohngruppe fiir Ju-
gendliche berichtet*:

«Wir haben eine Mediengruppe aus jliingeren

und alteren Teammitgliedern aus verschiedenen
Wohngruppen gegrindet, die fir das Konzept
verantwortlich war und ansprechbar ist fiir Me-
dienfragen. Mit den Eltern haben wir einen Work-
shop zum Konzept durchgefiihrt. Bei uns dauerte
es sechs Monate, bis das medienpadagogische
Konzept erstellt war. Das Konzept wurde allen
Jugendlichen und Mitarbeitenden bei einer Kick-
Off-Veranstaltung vorgestellt und sie waren sehr
zufrieden damit. Wir entschieden uns, Rickmel-
dungen zum medienpadagogischen Konzept erst
nach einer mehrmonatigen Testphase einzuho-
len.»



2 Medienpadagogisches Konzept
erarbeiten — Schritt fiir Schritt

Die folgenden Schritte und Leitfragen sind Anhaltspunkte, um das fur Ihre
Einrichtung passende medienpadagogische Konzept zu entwickeln. Zitierte
Beispiele aus bestehenden Konzepten sind Vorschlage, die fur die Erarbei-
tung lhres eigenen Konzepts hilfreich sein konnen — denn ein allgemeingulti-

ges Konzept gibt es nicht.

Voraussetzung: Commitment der Leitung und
Klarung von Ressourcen

Die Schritte zur Erarbeitung eines medienpadago-
gischen Konzepts kdnnen nur unter einer zent-
ralen Voraussetzung geplant und durchgefiihrt
werden: die Einrichtungsleitung beflirwortet ein
medienpadagogisches Konzept. Erst, wenn die
Leitung davon Uberzeugt ist, dass ein medien-
padagogisches Konzept sinnvoll ist, werden dafiir
personelle und finanzielle Ressourcen sowie
Unterstitzung bereitgestellt.

SCHRITT 1:
Vorbereitung und Planung

Damit der Prozess in Gang kommt, bedarf es vorab
einer guten Planung und vor allem einer verantwort-
lichen Person.

Beteiligte festlegen

- Wer ist verantwortlich fir die Erarbeitung des me-
dienpadagogischen Konzepts?

- Gibt es eine Mediengruppe®, welche bis zur Fertig-
stellung daran arbeitet? Wenn ja, wer ist dabei?

-> Wird der Prozess durch eine externe Moderation
begleitet?

- Wer wird bei welchen Schritten beteiligt und bei
welchen Schritten wann informiert? Wie findet die
Beteiligung statt — als Mitreden oder Mitentschei-
den?

Mitglieder einer Mediengruppe

Es empfiehlt sich, eine einrichtungsinterne Me-
diengruppe aus unterschiedlichen Mitarbeitenden
zu bilden, aber auch die Leitung einzubinden.

Es sollten Mitarbeitende dabei sind, die gerne
konzeptuell arbeiten und medienpadagogisches
Interesse haben sowie mindestens eine tech-
nikaffine Person. In der Mediengruppe kénnen
Personen eine wichtige Rolle haben, die medien-

padagogische Fragen eher skeptisch sehen. Eine
Grdsse von 4-7 Personen ist angemessen, damit
die Gruppe gut arbeiten kann (PLRLP 2014).

Beispiel fiir die Beteiligung von Eltern:

Eltern kdnnen z.B. bei einem Workshop Uber das
medienpadagogische Konzept informiert wer-
den und dort ihre Anliegen einbringen. Die aus
Sicht der Eltern zentralen Punkte werden beim
Workshop mit allen ausgehandelt und eine ein-
richtungsinterne Mediengruppe arbeitet mit den
Ergebnissen des Workshops weiter.

Prozess strukturieren

- Zeitplan mit Arbeitsschritten erstellen, Termine
festlegen

- Wer wird wann und wie informiert?

- zu Terminen einladen

- Treffen inhaltlich (z.B. Medienbegriff festlegen)
und methodisch vorbereiten

- bei Bedarf Arbeitspapiere als Diskussionsgrund-
lage anfertigen

- ggf. Arbeitsauftréage zur Vor- und Nachbereitung
formulieren

- evtl. Veranstaltung zur Einflihrung des medienpa-
dagogischen Konzepts planen

Ohne technisches Know-how kdnnen padagogische
Ideen im Medienbereich nicht umgesetzt werden,
deshalb braucht es in der Einrichtung eine Ansprech-
person fur technische Fragen, die idealerweise in der
Mediengruppe mitarbeitet. Sie ist in der Institution
verantwortlich fir und ansprechbar bei medienbezo-
genen technischen Fragen (z.B. Frage nach Internet-
zugang, technische Infrastruktur der Einrichtung).



SCHRITT 2:
Bestandesaufnahme und Bedarfs-
ermittlung

Die Gruppe, die das medienpadagogische Konzept
erarbeitet, startet mit einer Analyse der Ausgangs-
situation und einer Sammlung von Erwartungen der
Beteiligten®.

Die Bestandesaufnahme dient zur Analyse der
Ausgangssituation und orientiert sich an folgenden
Fragen:

- Welche medienpddagogischen Angebote gibt es
bereits bei uns?

- Fir welche Personengruppen (Kinder und Jugend-
liche, Eltern, Team) gibt es medienpadagogische
Angebote?

- Welche Ziele verfolgten wir bisher im Bereich Me-
dienpadagogik?

- Welche Ressourcen (z.B. technisch, raumlich,
finanziell) haben wir daflr?

- Wie ist unsere personelle Situation bezuglich Me-
dienpadagogik?

Als Erganzung der Bestandesaufnahme erfolgt eine
Bedarfsermittlung in Form einer Sammlung von
Erwartungen unterschiedlicher Personengruppen
(Kinder und Jugendliche, Eltern, Team) an medien-
padagogische Angebote und ihrer Anliegen rund ums
Thema Medien in der Einrichtung. Dabei geht es um
folgende Fragen:

- Welche Erwartungen haben die Beteiligten an die
Medienpadagogik unserer Einrichtung?

- Welche Angebote soll es geben?

- Welche Anliegen oder Themen sollen geklart wer-
den?

- Was koénnte besser laufen?

- Fur Teammitglieder: Was bendtige ich, um fach-
liche Sicherheit zu erhalten?

Uber das methodische Vorgehen, um Informationen
Uber die Erwartungen von unterschiedlichen Perso-
nengruppen zu sammeln, entscheidet die Medien-
gruppe. Denkbar sind Gesprache mit Vertreterinnen
der Personengruppen, Fragebogen, Workshops mit
allen (z.B. dem gesamten Team), Gruppengesprache
mit Kindern und Jugendlichen usw.

Die Bestandesaufnahme und die Bedarfsermittlung
geben einen ersten Uberblick iber Aspekte der
Medienpadagogik in der Einrichtung. Sie sind der
Ausgangspunkt fir die weiteren Schritte der Kon-
zepterarbeitung.

Die externe Moderatorin eines Workshops
erzahlt:

«Das gesamte Team der Einrichtung hat sich vor-
ab zum Austausch Uber den Bedarf fir ein Me-
dienkonzept getroffen. Nach einer Einfiihrung ins
Thema wurden die Anliegen der Teammitglieder
zum Thema Medien in der Einrichtung gesammelt
und diskutiert. So konnten auch Skeptiker ins Boot
geholt werden und schliesslich waren alle Uber-
zeugt, dass ein medienpadagogisches Konzept
fur die Arbeit mit den Kindern und Jugendlichen
sinnvoll ist.»

SCHRITT 3:
Medienpadagogische Leitidee

Die medienpadagogische Leitidee ist der zentrale Teil
eines medienpadagogischen Konzepts (vgl. Grafik
auf S. 12). Dieser Schritt ist richtungsweisend fiir das
weitere Konzept, denn...

- eine Grundhaltung des Teams zu medienpadago-
gischen Fragen wird in gemeinsamer Diskussion
erarbeitet;

- die Leitidee ist die Grundlage fiir die medienpada-
gogische Arbeit der Einrichtung.

Die Mitarbeitenden diskutieren die Leitfragen:

- Was sind Ubergeordneten Leitmotive, Werte und
Theorien in unserer Arbeit? (Dabei kann auf be-
stehende Leitbilder zurlickgegriffen werden.)

- Welche allgemeinen Grundsatze, Prinzipien und
Ziele fur die medienpadagogische Arbeit leiten wir
daraus ab?

- Welche konzeptionellen Ziele verfolgen wir?

-> Wie stehen wir zu dem Ziel, Kinder und Jugend-
liche zu befahigen, verantwortungsbewusst und
kritisch mit Medien umzugehen?

- Wie sehen wir Medien - eher als Risiko oder eher
als Teil der Lebenswelt von Kindern und Jugend-
lichen?

-> Was trauen wir den Kindern und Jugendlichen in
unserer Einrichtung zu — wann und wobei trauen
wir ihnen einen mindigen Umgang mit Medien
zu, wann und wobei bendtigen sie Anleitung und
Schutz?

- Wie offen bzw. restriktiv mdchten wir in unserer
Einrichtung mit dem Thema Mediennutzung um-
gehen?

Als Einstieg in Diskussionen zu Positionen und Hal-
tungen in der Institution eignet sich beispielsweise
das Modell der «Haltungstypen Digitale Medien» (Lu-
ginblhl/Reber/Birge 2018: 14f.), in dem differenziert



wird zwischen den Haltungen «Digitale Medien...» (1)
verbieten, (Il) ignorieren, (lll) akzeptieren und reg-
lementieren, (IV) zum Umgang damit befahigen, (V)
kreativ integrieren, (V1) als Unterstlitzung/ Ersatz fur
Betreuungspersonen.

Die Diskussion und Klarung der Positionen’ fir die
medienpadagogische Leitidee kann methodisch
anhand konkreter Beispiele, z.B. Gamen, gefihrt wer-
den. Falls es unuberbriickbare Differenzen unter den
Mitarbeitenden gibt, ist es Aufgabe der Leitung, sich
eindeutig zu positionieren.

Das Ergebnis dieses Arbeitsschrittes sind wenige
Satze als Leitidee fur die medienpadagogische Arbeit
der gesamten Einrichtung.

Drei Beispiele fiir medienpadagogische
Leitideen:

1

Ziel unserer Arbeit ist, Kinder und Jugendliche zu
unterstiitzen und befahigen, moglichst eigenstandig
und in weitgehend selbstbestimmten Lebenszusam-
menhangen ihren Alltag gelingend zu gestalten und
dabei am gesellschaftlichen Leben teilzuhaben und
teilzunehmen.

Dazu gehort auch ein verantwortungsbewusster

und kritischer Umgang mit Medien. Um Kinder und
Jugendliche dazu zu befahigen, thematisieren unsere
Mitarbeitenden mit den Kindern und Jugendlichen
und deren Eltern medienpadagogische Fragen und
bilden sich kontinuierlich dazu weiter.

2

«Leitsatze zum Umgang mit elektronischen Medien in
[Name der Einrichtung]»

Auf dem Hintergrund der allgemeinen padagogischen
Arbeit in [Name der Einrichtung] und der Grundhal-
tung zur sozialen und padagogischen Arbeit werden
folgende Leitlinien speziell fir den Umgang mit elekt-
ronischen Medien angewendet:

1. Kinder und Jugendliche werden in [Name der
Einrichtung] unterstltzt und angeleitet beim Er-
lernen eines alters- und entwicklungsadaquaten,
situationsgerechten und massvollen Umgangs mit
elektronischen Medien.

2. Medienkonsum soll der Kommunikation, der Unter-
haltung und der Informationsbeschaffung dienen.
Es werden Grenzen gesetzt, die verhindern sollen,
dass der Konsum die Entwicklung oder die Ge-
sundheit schadigt, das Umfeld st6rt, oder dass K/J
sich in eine virtuelle Welt zurilickziehen.

3. Der Medienkonsum aller muss sich im Rahmen des
Gesetzes bewegen.

4. In [Name der Einrichtung] steht ausreichend
Know-how zur Verfligung, damit die alltaglichen
Fragen rund um elektronische Medien geldst wer-
den kdénnen.

5. Die Umsetzung des Medienkonzepts in [Name der
Einrichtung] und die Einhaltung der Rahmenbedin-
gungen sorgen daflr, dass die Bewohnerlnnen so
gut wie moglich vor negativen Folgen des Medien-
gebrauchs (Missbrauch, Schulden, Verbreitung
von Pornografie, Mobbing, Kontakte mit Unbe-
kannten, etc.) geschitzt sind.

6. Die Mediennutzung ist im Alltag ein Thema in den
Wohngruppen. Problematischer Medienkonsum
(beziiglich Inhalten, Zeitpunkt, Dauer, Haufigkeit)
wird frihzeitig angegangen.

7. Den Eltern von Kindern/Jugendlichen sind unse-
re Regeln bekannt. Nach Mdéglichkeit werden die
Eltern einbezogen in die Auseinandersetzung rund
um den Umgang mit elektronischen Medien.

3

1. Der beste Schutz vor den Gefahren der digitalen
Medien ist die Befédhigung der Kinder und Jugend-
lichen zum konstruktiven Umgang mit ihnen.

2. Digitale Medien stellen nicht primar eine Gefahr,
sondern eine Chance dar, um beispielhaft den Um-
gang mit der heutigen gesellschaftlichen Realitat
Zu lernen.

3. Digitale Medien bieten eine grosse Plattform, wel-
che als Lernfeld kreativ, sicher und entwicklungs-
fordernd genutzt werden kann.

4. Die Férderung der Medienkompetenz, die Hand-
lungsfahigkeit sowie die Aufklarung der Kinder und
Jugendlichen stehen im Fokus



SCHRITT 4:
Medienpadagogische Handlungs- und The-
menbereiche

Im ndchsten Schritt, geht es um die Frage, wie die

in der medienpadagogischen Leitidee formulierte
Grundhaltung im Arbeitsalltag gelebt und umgesetzt
werden kann. Ziel dieses Schrittes ist, einen struktu-
rierten Grobuberblick Uber relevante medienpadago-
gische Handlungs- und Themenbereiche zu erstellen.
Die Ergebnisse der Bestandesaufnahme und Be-
darfsermittlung (Schritt 2) werden dabei einbezogen
(Spiegel 2013: 495).

Zentral bei der Diskussion der Handlungs- und The-
menbereiche ist die Leitfrage:

- Was wollen wir zum Thema Medienpadagogik
durchflihren und gewahrleisten, um unserer me-
dienpadagogischen Leitidee zu entsprechen?

Die konkreten Handlungsschritte werden erst spater
erarbeitet.

Die relevanten Handlungs- und Themenbereiche
kdnnen zum Beispiel sein:

1. Medienpadagogische Angebote fiir Kinder und
Jugendliche:

-> Begleitung zu Nutzung, Anwendungen, Apps etc.
im Alltag

- Angebote zur kreativen Nutzung

- Informationen zur Sicherheit, Umgang mit Risiken

- weitere Themen, je nach Bedarf der Jugend-
lichen

2. Vereinbarungen zur Mediennutzung (Wer erstellt
mit wem welche schriftlichen Vereinbarungen?)

3. Erarbeiten von Regeln (Wie und von wem sollen
Regeln auf der Basis der Leitidee erarbeitet wer-
den? Werden sie in den einzelnen Gruppen er-
arbeitet? Wie oft werden sie iberarbeitet?)

4. Zusammenarbeit mit Eltern zum Thema Me-
dienpadagogik

5. Infrastruktur zur Mediennutzung (technische
Ausstattung der Einrichtung bzw. Gruppen, Inter-
netzugang, ...)

6. Mediengruppe und ihre Aufgaben

7. Weiterbildungen fur Mitarbeitende (interne Schu-
lung von Mitarbeitenden, externe Weiterbildungen

zu medienpadagogischen Themen (flir Mitarbei-
tende, die dann Multikplikatorinnen und Multikpli-
katoren in der Institution sind)

Resultat: Die Auswahl der fiir die jeweilige Institution
wichtigen medienpadagogischen Handlungs- und
Themenbereiche ist schriftlich festgehalten.

EXKURS: RESSOURCEN

Ergédnzend zu den Handlungs- und Themenbereichen
des medienpadagogischen Konzepts empfiehlt es
sich, parallel Ressourcenfragen im Zusammenhang
mit der Mediennutzung und -padagogik der Einrich-
tung zu klaren. Medienpadagogische Arbeit benotigt
personelle, finanzielle und zeitliche Ressourcen und
technische Ausstattung.

Die Uberlegungen dazu (Hinweise dazu finden sich in
PLRLP 2014: 15ff) sind wichtig, um Uberforderungen

zu vermeiden und um im nachsten Schritt realisierba-
re Angebote zu planen.

SCHRITT 5:

Planung von medienpadagogischen
Angeboten, Umsetzungen und Zustandig-
keiten

In diesem Schritt werden medienpadagogische An-
gebote, deren Umsetzungen und Zustandigkeiten
festgelegt, um die (in Schritt 4) vereinbarten Hand-
lungs- und Themenbereiche inhaltlich zu konkretisie-
ren. Die geplanten Handlungsschritte orientieren sich
durchgehend an den (in Schritt 3) in der medienpad-
agogischen Leitidee formulierten Zielen bzw. Grund-
satzen.

Die Gruppe, die das medienpadagogische Konzept
erstellt, einigt sich auf Angebote zu den Handlungs-
und Themenbereichen, entscheidet, welche Person
fur deren Durchfiihrung zustandig ist und legt einen
angemessenen Zeitrahmen fur die Umsetzung der
geplanten Angebote fest (z.B. formuliert die Medien-
gruppe jeweils im letzten Quartal konkrete Umset-
zungsschritte fur das folgende Kalenderjahr).

Die Leitfragen zur Planung von medienpadagogi-
schen Angeboten, Umsetzungen und Zustandigkei-
ten:



- Was bieten wir zu diesem medienpadagogischen
Handlungs- und Themenbereich an?

- In welchem Zeitraum soll welches Angebot durch-
gefliihrt werden?

- Wer ist verantwortlich fir welches Angebot?

Beispiele flir eine Umsetzung im Bereich
«Vereinbarungen zur Mediennutzung»

Mediennutzungsvertrag

Alle Kinder und Jugendlichen erstellen individuell bis
(Datum) mit ihrer Bezugsbetreuungsperson einen
Mediennutzungsvertrag (z.B. von www.mediennut-
zungsvertrag.de), der verbindlich ist und als Ge-
sprachsgrundlage zur individuellen Mediennutzung
dient. Verantwortlich: Bezugsbetreuungsperson

Erganzende Variante: Der Mediennutzungsvertrag
kann auch bei Umsetzungen im Bereich «Zusam-
menarbeit mit Eltern zum Thema Medienpadagogik»
thematisiert werden.

Beispiel fir eine Umsetzung im Bereich
«Medienpadagogische Angebote fiir Kin-
der und Jugendliche; Informationen zur
Sicherheit, Umgang mit Risiken»

Workshop «Sicherheit der Privatsphére im Internet:

Profile und Passworter»

In jeder Gruppe findet bis (Datum) ein Workshop fir
Kinder/Jugendliche und interessierte Mitarbeitende
zu diesem Thema statt.

Verantwortlich: (Name)

SCHRITT 6:
Evaluationsplanung

Die Evaluationsplanung ist der letzte Teil des Kon-
zepts. Ein Konzept sollte regelmassig aktualisiert
werden, damit es sich an Verdnderungen anpassen

kann. Auch die medienpadagogische Leitidee und die
Handlungs- und Themenbereiche sollten regelmassig

diskutiert werden, damit sie prasent bleiben, vom
Team getragen werden und der gelebten Haltung
entsprechen.

Die Leitfrage zur Evaluationsplanung ist:

- Wie sichern wir die Aktualitat des Konzepts?

In der Evaluationsplanung sollte z.B. festgelegt wer-
den:

- wann, von wem und wie Uberpruft wird, ob das
medienpddagogische Konzept weiterhin zu den
Bedarfen in der Einrichtung passt;

-> ob die geplanten medienpadagogischen Angebote
umgesetzt werden konnten;

- welche Erfahrungen damit gemacht wurden;

-> ob die Zustandigkeiten klar und sinnvoll sind.

Madgliche Schritte sind:

- Evaluation der durchgefiihrten Angebote: Wie
konnten die Handlungsschritte umgesetzt wer-
den? Was hat sich bewahrt, was nicht? Welche
neuen inhaltlichen Bedarfe wurden deutlich? Wie
steht es um die Ressourcen?

- Uberpriifen, ob Leitidee sowie Handlungs- und
Themenbereiche aktualisiert werden miissen (Re-
vision Schritt 3 und Schritt 4).

- Neue Angebote und Umsetzungen planen (Revi-
sion Schritt 5).

- Die Evaluationsplanung bei Bedarf Gberarbeiten
(Revision Schritt 6).

In der Evaluationsplanung werden die einzelnen
Schritte, Verantwortlichkeiten und der Zeitpunkt der
Evaluation festgehalten.

Beteiligte bei der Evaluation kénnen Kinder und
Jugendliche, Eltern und Mitarbeitende sein. Um die
Aktualitat des Konzepts fir alle Zielgruppen zu si-
chern, empfiehlt es sich, unterschiedliche Meinungen
einzuholen.
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3 Das Konzept ist erstellt -
Wie weiler?

Das medienpadagogische Konzept, das Sie erarbeitet haben, besteht aus
vier schriftlichen Teilen: (A) Medienpadagogische Leitidee, (B) Handlungs-
und Themenbereiche, (C) Planung von Angeboten, Umsetzungen und Zu-
standigkeiten sowie (D) Evaluationsplanung. Zunachst stellt sich die Frage:
Ist das Konzept verstandlich formuliert fir alle, die davon betroffen sind? Es
empfiehlt sich, von allen Zielgruppen Rickmeldungen zum Konzept einzu-
holen.

Ein gutes Konzept ist im Alltag relevant, es wird von allen Beteiligten unter-
stutzt und umgesetzt. Einige Vorschlage, wie dies gelingen kann:

Wenn das Konzept abschliessend verschriftlicht ist, kann fur die gesamte
Einrichtung ein Workshop zur Einfuhrung des Konzepts durchgeflihrt wer-
den. Dabei lernen alle Zielgruppen — gerade wenn sie nicht kontinuierlich
unmittelbar beteiligt waren — das Konzept kennen und werden informiert,
welche medienpadagogischen Aktivitaten nun beginnen. Sie erfahren auch,
dass nun nach dem Konzept gearbeitet wird und fir die Evaluation Rick-
meldungen zur Erprobung des Konzepts gefragt sind.

Nach der Einflhrung des medienpadagogischen Konzepts sollte kontinu-
ierlich ein zirkularer Prozess stattfinden, bei dem die geplanten Angebote
umgesetzt werden, die Aktualitat der Teile des Konzepts bei der Evaluation
geprift und bei Bedarf Inhalte verandert werden (s. Grafik S. 12).

Die Mediengruppe bleibt bestehen als «Huterin» medienpadagogischer An-
liegen und um aktuelle medienpadagogische Entwicklungen in der Einrich-
tung zu thematisieren. Sie ist ansprechbar fur Fragen und Anregungen zum
medienpadagogischen Konzept und zu medienpadagogischen Fragen im
Alltag. Zugleich ist sie in Kontakt mit den unterschiedlichen Zielgruppen und
uberprift, ob das medienpadagogische Konzept «alltagstauglich» ist.

Dank

Vielen Dank an alle, die mit ihren Anregungen, Hinweisen und Praxisbeispielen zur Entwicklung
dieses Leitfadens beigetragen haben.
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Medienpiadagogisches Konzept
erarbeiten — Schritt fiir Schritt
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SCHRITTE 1-3: MEDIENPADAGOGISCHE
LEITIDEE

Prozessplanung, inhaltliche Bestandsaufnahme und
Bedarfsermittlung bilden den Startpunkt. Danach
folgt die Erarbeitung der medienpadagogischen Leit-
idee. Sie wird als verbindliche Grundhaltung formu-
liert und driickt in wenigen Satzen aus, wie sich eine
Einrichtung zu digitalen Medien und den damit ver-
bundenen Veranderungen im Alltag von Kindern und
Jugendlichen positioniert.

SCHRITT 4: HANDLUNGS- UND THEMEN-
BEREICHE

Zahlreiche Aspekte und Inhalte kdnnen medienpada-
gogisch relevant sein. Bei der Konzepterstellung wird
deshalb zunachst auf Ubergeordneter Ebene festge-
legt, welche konkreten Bereiche rund um das Thema
Medien in der Einrichtung relevant sind.

(4) () (&)

Medien- Medien- Evaluations-
padagogische } padagogische } planung
Handlungs- Angebote,
und Themen- Umsetzungen und

bereiche Zustandigkeiten

SCHRITT 5: ANGEBOTE, UMSETZUNGEN
UND ZUSTANDIGKEITEN

In diesem Teil werden konkrete Angebote und Durch-
fihrungszeitraume fur die zuvor definierten Themen-
bereiche formuliert und Zustandigkeiten festgelegt.

SCHRITT 6: EVALUATIONSPLANUNG

Nach einer Umsetzungsphase ist eine Uberpriifung
notwendig, um sicherzustellen, dass das medien-
padagogische Konzept den Bedarfen der Einrichtung
entspricht. Die Verantwortlichkeiten und Schritte
werden in der Evaluationsplanung festgehalten.
Durch regelmassige Evaluation bleibt das medienpa-
dagogische Konzept aktuell und kann sich an Veran-
derungen anpassen
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Quellen

1 Fur rechtliche Fragen verweisen wir auf MEKIS 2, Modul 2. Fir technische Fragen empfehlen wir eine An-
sprechperson in jeder Einrichtung, die zustandig ist fir technische Lésungen fir medienpadagogische Anlie-
gen.

2 Hiltrud von Spiegel verwendet den Begriff ‘Konzeption’ synonym mit dem von uns verwendeten Begriff
‘Konzept'

3 Das kann mit Jugendlichen methodisch z.B. auf einem «padlet» gemacht werden, vgl. Ubung «Jugendkul-
tur/Reflexion» bei MEKiS, Modul 1.

4 Alle Beispiele, die hier genannt oder zitiert werden, stammen aus Gesprachen mit Fachkraften aus stationa-
ren Einrichtungen der Jugendhilfe, die bereits ein medienpadagogisches Konzept erstellt haben.

S In diesem Leitfaden verwenden wir den Begriff «Mediengruppe» fur diejenigen Personen, die kontinuierlich
an der Konzepterarbeitung mitwirken.

6 Dabei kann als Einstieg in eine Diskussion mit den Mitarbeitenden zur Standortbestimmung ein Uberblick
Uiber eigene Medienkompetenzen und zu Fragen zu Medien und Erziehung hilfreich sein (Luginbiihl/Reber/
Blrge 2018: 11ff.)

7 Der Zusammenhang zwischen Haltung bzw. Positionen von Fachkraften und medienpadagogischen Inhal-
ten wird in diesem Zitat am Beispiel Handy deutlich: «Das Ziel [von Bildungsprozessen] besteht in einer selbst
bestimmten Urteilsfahigkeit im Umgang mit dem Handy. Bei diesem Prozess bendtigen Jugendliche Unter-
stlitzung durch die Fachkrafte — die dazu Bedeutung und Nutzung digitaler Medien durch die Jugendlichen
aber erst einmal erkennen, wertschatzen und als Bildungsaufforderung in die Konzepte der Heimerziehung
einbeziehen missen.» (Behnisch/Gerner 2014: 7)
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